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In diesem Praxis-Leitfaden findest du Befehle – sogenannte Prompts – für ChatGPT, 
um dein digitales Marketing zu schärfen. Und das Beste daran ist: Du kannst direkt 
loslegen, indem du Befehle wortgleich übernimmst oder mit eigenen Ideen ergänzt. 
In beiden Fällen erhältst du relevante Antworten von höchster Qualität, die deine 
Sichtbarkeit und Überzeugungskraft in der Online-Suche stärken.

Die Anwendungsfälle für ChatGPT im Marketing sind grenzenlos. Wir haben uns 
zunächst auf die folgenden Bereiche fokussiert:

Keyword-Recherche .......................................................................................   3

Content-Planung ............................................................................................    7

Content-Erstellung  .........................................................................................   14

Website-Optimierung...........................................................................................     20

Alle Befehle wurden von unseren SEO-Expert:innen getestet. Deshalb zeigen wir dir 
auch Beispiele für jeden einzelnen Prompt.
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Mit den richtigen Befehlen  
das volle KI-Potenzial nutzen



Keyword-Recherche
Mit den folgenden Befehlen findest du schnell die richtigen Keywords, 

um dein Unternehmen in der Online-Suche zu positionieren.
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Das Ergebnis:

„Erstelle eine Keyword-Strategie für [Unternehmen] mit 
relevanten Keywords, die potenzielle Kund:innen auf der Suche 
nach [Produkt/Dienstleistung] verwenden. Ordne die Keywords 
entsprechend ihrer Relevanz in einer Tabelle an mit primären 
Keywords in der ersten und sekundären Keywords in der 
zweiten Spalte. Füge in der dritten Spalte das Suchvolumen und 
die Schwierigkeit der einzelnen Keywords hinzu.“

Strategie entwickeln



 S.  5GUIDE

Das Ergebnis:

„Erstelle eine Liste mit den 10 wichtigsten Keywords für 
[Unternehmenskategorie], die [Produkt/Dienstleistung] 
anbieten. Zeige mir die Ergebnisse in Tabellenform an und füge 
in einer zweiten Spalte die Suchintention von Kund:innen – 
Informationssuche, Vergleichssuche oder Kaufabsicht – hinzu.“

Top-Keywords finden
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Das Ergebnis:

„Erstelle eine Liste mit den 10 wichtigsten Longtail-Keywords 
für [Unternehmenskategorie], die potenzielle Kund:innen auf 
der Suche nach [Produkt/Dienstleistung] verwenden. Zeige mir 
die Ergebnisse in Tabellenform an und füge in einer zweiten 
Spalte die Suchintention von Kund:innen – Informationssuche, 
Vergleichssuche oder Kaufabsicht – hinzu.“

Longtail-Keywords finden



Content-Planung
Mit den folgenden Befehlen identifizierst du relevante Inhalte  
für deine Zielgruppe und konzipierst entsprechende Formate.
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Das Ergebnis:

„Erstelle eine Liste mit fünf Themen, die für [Zielgruppe] 
bezüglich [Keyword] interessant sind. Zeige mir die Ergebnisse 
in Tabellenform an und füge in einer zweiten Spalte Quellen 
hinzu, die mir bei der Erstellung von relevanten Blogbeiträgen 
helfen.“

Themen festlegen
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Das Ergebnis:

„Recherchiere die wichtigsten Informationen zum Thema 
[Keyword] und fasse sie in Stichpunkten zusammen. Darauf 
basierend möchte ich Blogartikel für meine Zielgruppe 
erstellen.“

Inhalte recherchieren
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Das Ergebnis:

„Erstelle eine Persona zum Thema [Keyword]. Diese 
Persona möchte ich mit meinen Blogartikeln ansprechen 
und motivieren, sich mit meinem Unternehmen 
auseinanderzusetzen.“

Persona definieren
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Das Ergebnis:

„Empfehle mir Formate, in denen ich das Thema [Keyword] 
am besten für Kund:innen aufbereiten kann. Ziel ist es, 
dass sie sich mit dem Thema auseinandersetzen und mein 
Unternehmen als Thought-Leader wahrnehmen.“

Formate definieren
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Das Ergebnis:

„Ich möchte meine Zielgruppe auf TikTok erreichen. Welche 
Inhalte kann ich zum Thema [Keyword] kreieren, um Awareness 
und Interesse an meinem Unternehmen zu schaffen?“

Formate planen



 S.  1 3GUIDE

Das Ergebnis:

„Erstelle einen Redaktionsplan für meinen Blog mit passenden 
Titeln, die das Interesse von [Zielgruppe] einfangen. Ziel ist es, 
für transaktionale Longtail-Keywords zum Thema [Keyword] zu 
ranken. Bitte zeige mir die Ergebnisse in Tabellenform an mit 
einem Blogartikel pro Tag und einzelnen Tabellen je Woche.“

Redaktionsplan bauen



Content-Erstellung
Mit den folgenden Befehlen erstellst du erste Entwürfe, die du nach 

deinen Vorstellungen anpassen und verwirklichen kannst. 
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Das Ergebnis:

„Schreibe einen Blogartikel über [Keyword] mit relevanten 
Informationen, Daten und Statistiken, um [Unternehmen] als 
Thought-Leader zu positionieren. Nutze Überschriften und 
Zwischenüberschriften zur Gliederung und berücksichtige 
relevante Keywords, Links sowie Metabeschreibungen zur 
Suchmaschinenoptimierung.“

Beiträge verfassen
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Das Ergebnis:

„Verfasse einen Metatitel und eine Metabeschreibung für den 
folgenden Blogartikel: [URL]. Der Titel soll 70-80 Zeichen lang 
sein und das Keyword [Keyword] enthalten. Die Beschreibung 
soll maximal 160 Zeichen betragen und relevante sekundäre 
Keywords enthalten. Bitte gib mir jeweils zwei Varianten in 
Tabellenform.“

Metadaten erstellen
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Das Ergebnis:

„Schreibe einen Social-Media-Post für jeweils LinkedIn 
und Instagram über das neue Produkt von [Unternehmen]. 
Nutze für LinkedIn die Sie-Ansprache und für Instagram 
die Du-Ansprache. Die Posts sollen über das neue Produkt 
informieren und Kund:innen zum Handeln aufrufen.“

Social Posts erstellen
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Das Ergebnis:

„Erstelle fünf ansprechende Betreffzeilen mit Sie-Ansprache 
für eine E-Mail, die Kund:innen über unser neues Produkt 
informiert: [Produkt]. Ziel der E-Mail ist es, Kund:innen auf 
unsere Website zu locken.“

Betreffzeilen schreiben
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Das Ergebnis:

„Korrigiere den folgenden Satz und gestalte ihn freundlicher: 
“Wir freuen uns, sie am komenden Sonntag zu unserem 
jährlichen Sommer-Fest zu begrüßen. Für groß und klein 
haben wir ein spannendes Angebot organsisiert.“

Texte korrigieren



Website-Optimierung
Mit den folgenden Befehlen verbesserst du die Inhalte auf deiner 
Website, um mehr Kund:innen in der Online-Suche zu erreichen.
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Das Ergebnis:

„Erstelle eine für die Suche optimierte Homepage für 
[Unternehmen]. Verfasse eine Überschrift und eine 
Kurzbeschreibung mit relevanten Informationen wie dem 
Produktportfolio. Gib außerdem eine Empfehlung, wie ich 
Inhalte am besten anordne.“

Homepage verbessern



 S.  22GUIDE

Das Ergebnis:

„Erstelle eine für die Suche optimierte lokale Landingpage 
für das Ladengeschäft von [Unternehmen] in [Stadt]. Verfasse 
eine Überschrift und eine Kurzbeschreibung mit relevanten 
Informationen wie Angeboten, Öffnungszeiten und FAQs.“

Landingpages verbessern
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Das Ergebnis:

„Liste mir die zehn häufigsten Fragen von [Zielgruppe] zum 
Thema [Keyword] auf, die ich auf meiner Website beantworten 
sollte. Zeige mir die Ergebnisse in Tabellenform an und führe 
in einer zweiten Spalte Keywords auf, die ich in meinen 
Antworten verwenden sollte.“

FAQs erstellen
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Das Ergebnis:

„Bewerte den folgenden Website-Text im Hinblick 
auf Satzstruktur, Klarheit, Gesamtwirkung und 
Suchmaschinenoptimierung: Bei Uberall verbinden wir 
die Online- und Offline-Welt. Wir bringen Menschen mit 
Unternehmen zusammen und ermöglichen unvergessliche 
Erlebnisse. Mit unserer Softwarelösung CoreX meistern 
Unternehmen die drei Säulen der hybriden Customer 
Experience: Auffallen, Überzeugen und Binden.“

Inhalte bewerten
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Das Ergebnis:

„Erstelle eine Liste an Informationen, die [Unternehmen] 
in [Stadt] zum Google Unternehmensprofil hinzufügen 
sollte. Berücksichtige dabei Kategorien, Attribute und 
Standortdaten.“

GBP vervollständigen
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Die Kunst, Prompts zu schreiben

KI-Tools sind immer nur so gut wie die Daten, mit 
denen sie trainiert werden – und die Befehle, die 
du ihnen gibst. In unserem Praxis-Leitfaden liefern 
wir deshalb fertige Formulierungen für Marketing-
Teams zur Suchmaschinenoptimierung.

Am besten funktioniert ChatGPT, wenn du dich 
auf ein Gespräch mit dem Tool einlässt. Häufig 
enthalten Antworten nämlich auch Empfehlungen, 
Aufforderungen oder Fragen. Wenn du darauf 
reagierst, nutzt du das volle Potenzial der 
generativen KI: weil sie im Dialog dazulernt und 
neues Wissen direkt anwendet. 

Aller Anfang ist schwer, aber mit ein bisschen 
Übung wirst du zum Prompt-Profi. Was du für 
eigene Befehle wissen solltest:

Formuliere deine Anfragen so präzise wie 
möglich, damit du Ergebnisse genau nach deinen 
Vorstellungen erhältst.

Erwähne das Format, in dem du die Ergebnisse 
haben möchtest, damit sie korrekt und einfach zu 
lesen sind.

Berücksichtige Details wie die Ansprache deiner 
Zielgruppe, damit du so wenig wie möglich 
nacharbeiten musst.

Du willst wissen, wie du KI darüber hinaus für dein 
Marketing nutzen kannst? Dann sprich uns an – wir 
beraten dich gerne!

DEMO VEREINBAREN
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https://uberall.com/de/demo



